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LA	
  CAMPAGNE	
  	
  

  Une	
  prise	
  de	
  parole	
  au	
  double	
  objec1f	
  :	
  

  Sensibiliser	
  le	
  public	
  à	
  la	
  problémaGque	
  de	
  
scolarisaGon	
  des	
  enfants	
  auGstes	
  
•  en	
  capitalisaGon	
  sur	
  la	
  période	
  de	
  rentrée	
  scolaire	
  

  Collecter	
  des	
  fonds	
  pour	
  aider	
  les	
  familles	
  à	
  meKre	
  
leur	
  enfant	
  à	
  l’école	
  

  Le	
  disposi1f	
  :	
  

  Une	
  campagne	
  publicitaire	
  :	
  affichage,	
  presse	
  et	
  web	
  	
  
•  Diffusée	
  en	
  été	
  (août	
  et	
  début	
  septembre)	
  

  Des	
  relaGons	
  presse	
  sur	
  le	
  combat	
  des	
  familles	
  
•  Juste	
  avant	
  la	
  rentrée	
  scolaire	
  



AFFICHAGE	
  

2000	
  Abribus	
  
	
  France	
  EnGère	
  



DIFFUSION	
  PRESSE	
  ET	
  INTERNET	
  



VALEUR	
  ESPACE	
  PUBLICITAIRE	
  GRACIEUX	
  



LES	
  MEDIA	
  EN	
  PARLENT	
  

TV	
  

RADIO	
  



PRESSE	
  /	
  INTERNET	
  



REVUE	
  DE	
  PRESSE	
  


